BEReit und LOS

Die Region @see —
aus Uberzeugung eine Marke ?!

FUrstenwalde/Spree, Storkow (Mark), Gemeinde Grinheide (Mark), Amt Scharmitzelsee
unterstiitzt vom Landkreis Oder-Spree
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Zahlen der Region

Ort Einwohner | Gewerbetreibende | Arbeitsplatze | Ubernachtungen

(2012) (08/2013) (06/2012) (2012)
FlUrstenwalde/Spree 30.885 2.843 12.640 32.804
Storkow (Mark) 8.889 839 2.191 63.857
Grinheide (Mark) 8.047 831 2.831 257.947
Amt ScharmUtzelsee 8.959 1.011 3.081 483.940
Amt Spreenhagen 8.200 813 1.229 14.198
Gesamt 64.980 6.337 21.972 852.746
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Gemeinsam ins Rennen - Starken vereinen

 Einzeln sind wir alle nicht
schlecht, aber auch nichts
Besonderes

 Nur in Kombination wirklich
attraktiv

» Gemeinsamer Ausgangspunki:

»Wir sind gut, nur keiner weiB3 es!*
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GRW-Regionalbudget 2010 - 2012

1.)0B-RACE @10

Das darf man nicht verpassen

BEReit und LOS

Was?
dic sportlichste Firmenkontaktmesse.
fur Studierende, Absoiventen und namhafte
Unterehmen in Berlin-Brandenburg

Wann?

Samstag, den 5. Mai 2012 von 1118 Uhr
Wo?

auf dem Firmengelande der E.ON edis AG,

direkt an der Spree, Langewahier Str. 60
in 15517 Fursterwalde/Spree

BEReit und LOS

www.atsee.de

BEReitund LOS

BEReit und LOS
www.atsee.de

Nahere Infos und Anmeldung: www.fuerstenwal de-spi

Willkommen in unserer Region

@age
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Unsere Ziele

AuBenmarketing
(prazisiert)

* |nvestoreninteresse
wecken

« Klnftigen Fachkraften
Potentiale zeigen

 Bekanntheit erhndhen

2. Dezember 2014

Innenmarketing

Regionale Zusammenarbeit
Intensivieren

Moglichkeiten/Schnittstellen
vor Ort aufzeigen

|dentifikation mit der Region
starken

Wegzug entgegenwirken
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Klingt einfach, ist es aber nicht...

« Mangelndes Interesse
« Zurlckhaltende Beteiligung

« Offene
« Unterschiedliche . Konkurrenz
Fokussierung « Hohe
¢ Revier- & Kritikbereitschaft
Tellerranddenken - Namensfindung

 Befindlichkeiten und eigene & Identifikation

Interessen
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Regionalmarketing 2013/2014

Mit dem Ende der Férderung aus dem GRW -
Regionalbudget setzten die beteiligten Kommunen
einzelne Aktivitaten des Regionalmarketings unter
Koordinierung der Stadt Furstenwalde fort.

erganzende MaBnahmen des Binnenmarketings
Buswerbung @see
Sommerfest @see im August 2013
Netzwerk Gesundheitstourismus

intensive Zusammenarbeit mit der TH Wildau [FH]
Fokussierung auf die Zielgruppen Unternehmen und
Fachkrafte
klare Positionierung der Region als Wirtschaftsstandort

Optimierung von MarketingmafBnahmen
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Nutzenversprechen (Leitsatze)

I. Wir stellen einen optimalen Logistikstandort zur Verfugung.
Il. Wir arbeiten Hand in Hand.

lll. Wir arbeiten fur das regionale Wachstum.

IV. Wir bringen unsere Region voran.

V. Wir kimmern uns kontinuierlich und fachgerecht um jedes
Anliegen.

VI. Wir schaffen Zukunft.
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GRW-Regionalbudget 2014 bis 2017

Gesamtfinanzierung:

Forderung aus GRW-Regionalbudget 280.000 €
Kommunaler Mitleistungsanteil 120.000 €
400.000 €

Konzeptionelle Weiterentwicklung des
Regionalmarketings und Umsetzung neuer MaBBnahmen

Zielgruppe Fach- und Nachwuchskrafte

 Jahrliche Ausbildungsborse @see
* JOB-RACE @see

~——
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Zielgruppe Unternehmen

* Newsletter @see (quartalsweise)
 Unternehmen aus der Region
als Botschafter und Testimonials

GRW-Regionalbudget 2014 bis 2017
v
»  Aufbereitung von Informationen zu
vermarktbaren Gewerbeflachen

»  Profilierung als gesundheitstouristische Region

Mittwoch, 29. JANUAR 2014
von 9.00bis 17.00 Uhr

und Mehrzweckhalle

Neuauflagen von bestehenden und Entwicklung e Spre: 35 Tage fur Zwem 4 Hotl
weiterer neuer Marktingprodukte

Saarow mit Musik-Lichtbad ab 74€ p.P.

Preis: ab 148,00 €

g
45% 12200
™

Projektkoordination, -begleitung und -umsetzung
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Nachhaltigkeit 2017ff

Erarbeitung eines Nachhaltigkeitskonzeptes

FortfGhrung des Regionalmarketings wird mit — wenn auch
begrenzten - kommunalen Mitteln nach 2017 gesichert

Personalressourcen zur Koordinierung stellt die Stadt FUrstenwalde/Spree bereit

N\ {7

Wichtig: Realistische Erwartungen und Ziele setzen!
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Ansprechpartnerin der Region

Stadt Flrstenwalde/Spree
Nadine Gebauer
Am Markt 4
15517 Flrstenwalde/Spree

03361 557 114
nadine.gebauer@atsee.de

www.atsee.de
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»Regionalmarketing ist keine Sprintdisziplin,

sondern ein Langstreckerﬁauf.
N e




